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EMENTA: ICMS. ICMS. 1. BASE DE CALCULO. ERRO NA
SUA APURAGAO. EXCLUSAO DE PARCELA DO IMPOSTO

DE SUA PROPRIA BASE DE CALCULO. Oautuado
estrutura plano de negdécio com estratégia de niagket
de rede para a distribuicio de seus produtos e
composicao de um fundo chamado Valor de Alocacéo
de Rede —-VAR, correspondente @o% do valor da
operagdo mercantil. Suportados pelos proprios
adquirentes, tais valores fazem parte do custo da
mercadoria, para efeitos fiscais constituem valor
tributdvel e integra a base de célculo dums,

conforme se extrai do artz, § 1°, I1l,Lei n°® 7.014/96.2.
SUBSTITUICAO TRIBUTARIA. MARKETING DIRETO.
VENDA PORTA A PORTA. FALTA DE RETENCAO E

RECOLHIMENTO DO ICMS STOs argumentos acerca do
contrato de compra e venda e de distribuicdo néo
descaracterizam a condicdo de sujeito passivo por
Substituto Tributario, tendo em vista a op¢éo dsdal
para comercializacdo de seus produtos, que se amold
ao conceito de “marketing direto”, subsumindo-se a
hipotese tributaria estabelecida no Convéaias 45/99

recepcionado no ard79, RICMS/BA.3. LEVANTAMENTO
QUANTITATIVO DE ESTOQUE ENTRADAS E SAIDAS DE
MERCADORIAS SEM OS DEVIDOS REGISTROS FISCAIS E

CONTABEIS. @) MAIOR VALOR MONETARIO DAS
SAIDAS. Detectando-se omissao tanto de entradas como
de saidas, deve ser exigidolaMs correspondente a
diferenca de maior expressdo monetaria. Infracdo
subsistenteb) FALTA DE RECOLHIMENTO DO IMPOSTO
VALORES DECLARADOS A MENOR.As mercadorias
apuradas na auditoria de estoque nao contemplam o
Valor de Alocacdo de RedeVAR, subtraido do valor

da operacdo mercantil. O demonstrativo fiscal adei

a margem de valor adicionado 6@, prevista no art.
379, § 4°, RICMS/BArelativa as operacdes subsequentes.

Infracdo caracterizadac) OMISSAO DE SAIDAS DE
MERCADORIAS SEM OS DEVIDOS REGISTROS FISCAIS.
ENQUADRADAS NO REGIME DE SUBSTITUICAO

TRIBUTARIA. Constatando-se diferenca de saidas de
mercadorias enquadradas no regime de substituicdo
tributaria, exige-se imposto por antecipacdo tébat
responsabilidade do proprio sujeito passivo, noade

do art. 379, § 1°, RICMS BA. Infragdo subsistente.
Rejeitados os pedidos de nulidades. Auto de Indraca
PROCEDENTE. Decisao unanime.
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RELATORIO

O Auto de Infracéo, lavrado ep9/09/2011 para reclamaicMs no valor total d&r$12.721.0007,32,
através das seguintes infracdes:

1. Recolheu a menoiIcMs em decorréncia de erro na determinacdo da baseldeloc do
imposto nas saidas de mercadorias regularmentgeuesdas. Consta ainda que a empresa
deixou de incluir na base de calculoidms osvalores referentes a recebimentos a titulo de
bonus a distribuir conforme Demonstrativo das venDaclaradas e Valor Contabilizado
como Bonus a Distribuir - Anexo A (88).Valor R$ 5.126.978,88 multa desovs;

2. Deixou de proceder a retencdoldmis e o consequente recolhimento, na qualidade daaujei
passivo por substituicdo, relativo as operacdesnas subsequentes, nas vendas realizadas
para contribuintes localizados neste Estado. A eggprealiza operacdes de marketing direto
internamente para comercializacdo de seus prodotdgsrme dispde o ars79do RICMS BA.

Os calculos evidenciados no Demonstrativo do Anexfl. 58), sendo consideradanmvA
60%conforme disposi¢cao do astz9, § 400 RICMS BA. Valor R$6.905.255,48 multa des0%;

3. Falta de retengédo e o consequente recolhimentockls, na condigdo de contribuinte
substituto, relativo as operacdoes de saidas deadwmias enquadradas no regime de
Substituicdo Tributaria, efetuadas sem a emissapdementos fiscais, e consequentemente
sem o respectivo lancamento em sua escrita, apunad@ante levantamento quantitativo de
estoques por espécie de mercadorias em exercichade, nos exercicios @08 a 2010.
Conforme anexo Substituicdo Tributaria - Retengdacsis (AnexoC - fls. 149/166) Trata-se
de substituicdo tributéria subjetiva devido a ersg@reomercializar seus produtos utilizando
Marketing Direto. ValoR$188.334,0eo0m multa de&0%;

4. Falta de recolhimento do imposto relativa omiss@&osdidas de mercadorias tributaveis
efetuadas sem a emissédo de documentos fiscaisa segpectiva escrituracdo, decorrente da
falta de registro de entrada de mercadorias enr v#kerior ao das saidas efetivas omitidas,
apurado mediante levantamento quantitativo de aetgor espécie de mercadorias em
exercicio fechado, levando-se em conta, para aloaito imposto, o0 maior valor monetario -
0 das saidas tributaveis. Produtos relacionadosieo®nstrativos de saida de mercadorias
tributaveis maior que o valor das entradas, referaas exercicios d®o08a 2010 fls. 174/17§
216/222 €266/271 ValorR$ 313.687,12 multas d&0% e 100%

5. Deixou de recolheicmMs, apurado por meio de arbitramento da base delocalm virtude de
declaracdo, nos documentos fiscais, de valoregiaotente inferiores ao preco corrente das
mercadorias. O arbitramento da base de calculon®neste item ocorreu em decorréncia do
levantamento quantitativo de estoque (operacOeseatistradas) ter sido apurado com preco
meédio inferior ao preco corrente das mercador&xsld em vista que as vendas registradas
pelo contribuinte nas notas fiscais de saidas natem o valor lancado a titulo de Bénus a
Distribuir, conforme detalhado na infracéie onde estdo contempladas apenas as operacdes
devidamente registradas. Apurados os percentudmelas (Anexa fls 58) sobre as vendas
totais, aplicados sobre omisséo apurada, conforemeoDstrativo Levantamento Quantitativo
de Estoque referente aos exerciciogaea 2010 fls. 329/352),sendo os calculos evidenciados
no Demonstrativo Anexs, fls. 328,onde foi consideradanvA de 60% conforme disposicao
do artigo379 § 4do RICMS BA. ValorR$ 186.751,7% multa det00%

O autuado apresentou defesa, fl%6/1548 yolumeVl), arguindo a tempestividade das razoes;
descreve cada infragdo, indica o valor total dooAde Infracdo, acrescido de atualizacdo e
multa. Aduz a improcedéncia da autuacdo, suscitapdeliminarmente, a sua nulidade,
aduzindo que ndo houve ocorréncia que autorizeooedimento de arbitramento, posto que
consignou, nas notas fiscais, os valores das desage vendas efetivamente realizadas; diz
ainda que os recibos emitidos contra empreendedgoresitestando o recebimento do Valor de
Alocacdo de Rede AR, ndo integram a base de calculo do imposto estadual
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Deduz que compradores dos prodwtoB ndo podem ser enquadrados como revendedores das
mercadorias, sendo, em realidade, consumidoreis fnque, em maioria, N80 consomem mais
deR$ 1.200,00anuais, insuficiente para caracterizar intuitoedenda.

Suscita nulidade em decorréncia de ilegalidadgsrocedimento de arbitramento, realizado em
desacordo com o art4s, CTN,que somente pode ser manejado como medida extgeraago
forem omissas ou ndo merecam fé as declaracdesiendaotos expedidos pelo sujeito passivo.

Transcreve, nesse sentido, os artiges CTNe 26 da Lei Estadual 8%56/81,argumentando que o
Fisco tinha plenas condi¢cdes de apurar a existélec@ebitos decMs, uma vez que o autuado
sempre manteve a sua disposicéo todos os livrax@rentos fiscais e contabeis previstos na
legislacédo, fato que atrai a incidéncia da Sumtits para declarar a nulidade do presente Auto
de Infracdo; junta ainda julgado AONSEF(Processo n62958274/98, 22 CJF).

No mérito, apresenta-se o impugnante como empi@sarupoFOREVER LIVING PRODUCTS—
FLP,que atua na area de vendas diretas e utiliza uam6Rle Marketing Unico” para incentivo,
apoio, compra e 0 uso de seus produtos, atravasnderede de compradores/distribuidores
independentes.

Salienta que o grupeLP fabrica e comercializa produtos de saude, nutrip@teza, higiene
pessoal e saneantes, dentre outros, conforme pade prova a listagem desses produtos -
folders (doc. n°04). Diz que desenvolve atividades voltadas basicamaniemportacdo e
comercializacdo dos produtos fabricados pelo Grepe além da prestacdo de servicos,
consistindo na administracdo de bens de tercecmmpradores/distribuidores), atividades que
estdo rigorosamente refletidas nos objetivos deedade, conforme se infere do artgyalo seu
Contrato Social (doc. m?1), que destaca.

Esclarece que a primeira das atividades destacadl@adve a pratica de operacdes referentes a
importacdo e a comercializacdo de produtos impostatbmo cosméticos, beleza, higiene,
suprimentos nutricionais, dentre outros. Ressaltatgis produtos sdo importados pelo autuado
junto com o Grup@LP e, posteriormente, postos em comercializacdo. Halgha, a autuado se
vale da utilizacdo de um “Plano de Marketing Unjqmdra incentivar a compra e o uso de tais
produtos por intermédio de uma rede de compradbsafbuidores independentes, que também
funciona como instrumento de marketing e motivagiopara o incremento das compras pelos
compradores credenciados.

Diz que a segunda das atividades consiste na piestie servicos relativos a administracao e
gestdo de recursos de propriedade e interesse @less compradores, que decorrem da
contribuicdo de cada um para a formacdo de um fander posteriormente distribuido aos
proprios compradores, em observancia ao “Plano akéting Unico” do Grup@LP. Esclarece
que tais valores sé@o apenas geridos pelo autuadeemn hipotese alguma os utiliza em interesse
proprio, ou 0s incorpora ao seu patrimoénio, masiap®s mantém para posterior devolucao aos
compradores, de acordo com os critérios pre-eseideks no plano em questao.

Informa que tais atividades, além de previstas emtr@to Social, representam a mais perfeita e
fiel exteriorizacdo das politicas e estratégiasgiaradotadas para o fim de alcancar os citados
objetivos sociais.

Registra que a mais importante politica consistel@aoracédo e na manutencédo de um “Plano de
Marketing Unico”, no qual os compradores s&do inwadbs a aumentar o seu volume de

compras e de exposicao dos produtos da nrmapor meio do esfor¢co pessoal de cada um
deles e da agregacdo de outros interessados nespoode compra e exposicdo da marca dos
produtos importados. Admite que o plano tem fireliglinequivoca de marketing, que permite a
exposicao da marca, e, da mesma forma, contémgeanescopo, a motivacao, treinamento e

reconhecimento dos compradores que participamfdode plano.

Explica que, de acordo com o pla@®cC 05),0s compradores possuem incentivo mensal nas
compras dos produtos da mamz e sdo estimulados a promover a expansao da rede; tais
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incentivos oferecidos aos compradores estdo disgtem vinculados a determinacdo e
distribuicdo dos prémios e variam de acordo comolume das operagOes de compra dos
produtos feitas pelo préprio comprador ou por quaad o0 seu patrocinio, de forma a realizar o
maior numero de compras possiveis dos produtosagleaFLP, como também para que 0s seus
patrocinados (compradores integrantes de sua ederdpra) adotem o mesmo procedimento,
permitindo, que os beneficios do programa (cal@dacbm base no volume de compra dos
produtos) possam ser atingidos.

Exemplifica o funcionamento do Plano de Marketingdd: “o Comprador“A” é Patrocinador
do CompradorB”, constata-se que, nas compras feitas‘par os prémios sao devidos somente
para ele“A”; enquanto que, nas compras realizadas @y 0os dois compradoresaA” e “B”,

tém direito a perceber o mencionado prémio, guaadaals devidas proporcdes”, considerando
também “o Compradorc” como sendo patrocinado pelo Comprad®r, nho mesmo exemplo
acima citado, tem-se que, nas compras efetuadascpoos trés compradore@a’, “B” e “C”)
teriam direito ao recebimento do prémio”, sendo@ompradorA” é patrocinador dao (dez)
diferentes compradores, e que todos estes efetuemamras dos produtos da mareeP, tem-

se que o Compradon” teria direito ao prémio devido sobre cada uma dafendas operagdes
de compra”.

Diz que, embora o autuado possua centenas de aslbdarcompradores espalhados no territorio
nacional, divididos em milhares de redes de compsaprémios devidos sobre determinada
compra somente serao repartidos entre aquelesghanh algum vinculo direto com a compra

propriamente dita, concluindo-se que os compradaresrtir do volume de compras feitas para
o fim de consumo dos produtos, tém direito ao necetto a prémios maiores ou menores,

variando de acordo com a quantidade de operac@etgsoefetuadas diretamente, e, igualmente,
em fungéo das operacgdes praticadas pelos compsgaareles indicados.

Esclareceu, também, que tais prémios pagos aos gmupradores (0 comprador e 0s
denominados assistente de supervisor, supervissistente de gerente e gerente) resultam de
uma contribuicdo que corresponde a aproximadameoie dos pedidos de compra das
mercadorias (valor desembolsado pelo compradoogasido da requisicdo da mercadoria), que
sdo denominadas de Valor de Alocacao de RedR-

Destaca que o somatério dos custos incorridos pariagdo das mercadorias da maFce,
com os valores da margem de lucro auferidos peloada representa, em meédag dos
valores das operacdes praticadas com os compradesssmbolso efetivo), que correspondem a
receita de vendas propriamente dita. Diz que osreslreferentes avAR (aproximadamente
40%), somados aos valores das receitas de venda dmdoens auferidas (aproximadamente
60%), correspondem aos valores efetivamente desendosigselos compradores por ocasido da
requisicdo dos produtos da marcapP, conforme descrito na propria atuacdo e no
“Demonstrativo Vendas Declaradas e Valor Contakilizaomo Bonus a Distribuir/Anexd.

Informa que tal fato pode ser comprovado pelogdets de recebimento de caixa, preparados
pelo autuado em relacédo aos meses de janeizooda abril de201g bem como o Livro Razéo
Analitico (Caixa Geral), referente ao ano2des(doc. n°06). Em outras palavras, tem-se que a
efetiva receita de venda de mercadorias correspaendgroximadamentéo% dos valores
ingressados no caixa do autuado, mediante os pag@srefetuados pelos compradores, e que a
contribuicdo para posterior repasse a titulovde& equivale a aproximadament®% dos
referidos valores ingressados.

Diz que os servicos que presta consistem na adragé® e gestdo dos prémios devidos aos
compradores, cujos correspondentes recursos Seegees para a impugnante pelos préprios
compradores, a titulo d&AR, quando da aquisicdo dos produtaB, para que o autuado exerca
apenas uma atividade de gestdo de recursos dedsr(sus compradores), a quem 0S recursos
pertencem desde o momento original de transfer@aceamanutencdo em carater temporario na
impugnante.
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Reitera que os compradores, por ocasido da aquidag mercadoriasLP, pagam 0 respectivo
preco (aproximadamenteo%) e, adicionalmente, fazem uma contribuicdo para fundo
administrado pelo autuado, sob a rubricavd®& (aproximadament&o%), que visa apenas
viabilizar o pagamento de prémios a cada um dospramores, em observancia aos critérios
definidos no “Plano de Marketing Unico”.

Resume que as contribuicdes para varR sdo efetivamente distribuidas, devolvidas,
integralmente, aos compradores. Sao recursos deirtey, seus compradores, que apenas
transitoriamente sdo mantidos pelo autuado, parstepor distribuicdo aos compradores
credenciados. Ao receber tais valores, a impugnestte contratualmente obrigada a promover
sua administracdo e gestdo, mediante remuneragt®s, @e devolvé-los aos seus proprietarios.
A impugnante € uma empresa comercial que realieeagpes de vendas das mercadorias por ela
importadas e também uma prestadora de servico dprnigtra os recursos (prémios) dos
compradoregVAR) no seu Plano de Marketing Unico resultando nailistdo dos prémios
servindo como instrumento motivacional e de ex@usga marca.

Discorre sobre o reflexo fiscal das suas operaddiesque para viabilizar os aspectos previstos
no “Plano de Marketing Unico”, o autuado e os cadpres celebraram, simultaneamente, dois
distintos contratos: Contrato de Distribuicédo e (Caio de Prestacdo de Servicpeo¢ n°o07).

Através do Contrato de Distribuicdo (subitem.?), os pedidos efetuados pelos compradores
deveriam ser acompanhados por recibo de depoésittirdrairo, transferéncia em conta bancaria
indicada pelo impugnante ou pelo pagamento viadcade crédito ou débito dos valores
correspondentes ao preco das mercadorias, ent@iriddg + os montantes referentes\a®

60% € 40%, respectivamente, do valor total do pedido de awkndas, o que desde o inicio
evidencia a segregacao da receita de venda daadoness e recursos de terceirgsy).

O Contrato de Prestacao de Servicos tem como wijatiprestacdo dos servicos de gestao e
administracdo das contribuicbes a@R; em contraprestacdo dos referidos servicos, a
impugnante faz jus, por forca da clausedao contrato em comento, ao recebimento de uma
remuneracao dentro do mesmo més em que 0s comgsaealizam compras dos produtos.

Celebrados os contratos, os pedidos sao feitogéati@do formulario denominado “Formas de
Requisicdo”(DOC n° 08), acompanhados necessariamente da comprovacaogdmeato do
preco das mercadorias e da contribuicdo pateRoa ser posteriormente distribuitnyo + 40%).
Ressaltando que o valor constante do pedido (Fodad®equisicdo) compreende o somatorio
dos valores relativos a receita de vendas e dosegtas contribuicbes dos compradores para o
ja citado fundo destinado a distribuicdo dos pré&nfi@R), ja segregados no corpo do proprio
pedido.

llustrou o funcionamento do procedimento, assewkrajue ao receber as quantias referentes ao
preco integral correspondente ao pedido de meneag@mite nota fiscal no montante do pedido
relacionado a receita de venda propriamente distgade aquisicdo da mercadoria + margem de
lucro), e, simultaneamente, por meio de recibolag@® recebimento da quantia remanescente
sob a rubrica deAR (doc. n%9).

Explica que os valores recebidos em fungcdo dazesgipo das operacbes de circulagdo de
mercadorias, ao ingressarem no patrimoénio do aafifacam contabilizados como “receitas de
vendas”, nos competentes livros fiscais, tributamdo conseguinte, @MS, PIS, COFINS, IRP&
CSLL. Salientou que tais valores asseguraram pagarderttmlos os custos de compra e revenda
das mercadorias em questdo, além da geracdo demmalg lucro do negocio, tornando-o
sustentavel, ainda que nao recebesse os adicapraisimados deo%, a titulo devAR. Valores

que saarrelevantes para a vida patrimonial do autuada uez que ingressam transitoriamente
em seu caixa com destino a distribuicdo, em swgralidade, aos compradores credenciados,
funcionando, neste caso, como mero agente de neestm e pagamento dos valores recebidos.
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Conclui que nédo sendo efetivo beneficiario dessesrsos, nao € plausivel que sobre ele recaia a
exigéncia doicMs langado na presente autuacdo fiscal. Transcrevecemrro a tese, a Lei
12.249/2010a0 estabelecer que um mero agente de pagamentoodéoser considerado como
beneficiario dos valores. Repete que os valoresageransitam apenas temporariamente na sua
contabilidade, ndo se submetendo a nenhum tipolideacaaDOC N°06).

Insiste que sob a o6tica contabil, no periodo autued valores pagos a titulo de bdénus foram
lancados a débito na respectiva conta do passbrigégdes com Distribuidores), tendo como
contrapartida o langamento a crédito na conta Bancancelando assim os efeitos do
langcamento anteriormente efetuado — ingresso teripatovAR no patrimonio da&LP. Diz que

em razao da administragéo de recursos de terceifpsra materializar a cobranca do valor
pactuado no competente Contrato de Prestacdo die@emissincidente sobre a prestacao dos
mencionados servicos foi integralmente recolhixac n°10).

Ressalta que a prestacéo de tais servicos visaasarpacido do “Plano de Marketing Unico”, as
redes de compra e, por conseguinte, a propria sdadeegocio, tendo em vista que os
compradores, isoladamente, n&do teriam condicoegtéce operacionais de efetuar a reparticdo
justa, respeitando-se as devidas proporcoes dosgw@ntre todos aqueles que, de algum modo,
empreenderam esfor¢os para praticar as operac@esrazcializacdo das mercadorias da marca
FLP. Conclui queos créditos tributarios dems langados no Auto de Infragdo sdo indevidos e
improcedentes.

Discorre sobre a ndo-incidéncia s sobre os valores recebidos a titulovd& na infracédo
01,alegando que a acusacao € manifestamente infuedadabivel. Prop&e rigorosa analise em
relacdo as suas operagfes patrocinadas para g&@puaia verdade material dos fatos, principio
consagrado do processo administrativo, a partir pezidos feitos pelos compradores e das
correspondentes notas fiscais de venda emitidas qaglado, mas, também, dontrato de
distribuicdo e prestacdo de servicos devidamenstnado por cada um dos compradores (a);
(b) recibos emitidos pela Impugnante da importaneguivalente as contribuicbes para os
prémios adiantados pelos respectivos compradorega@u-aproximadamenteo% do valor dos
pedidos, (b); da nota fiscal de prestacédo de sewvigmitida pela Impugnante contra cada um
dos compradores pela administracdo de seus beerge@cios - administracdo dos prémios (c); e
(d) informes de rendimento do imposto de rendaloetia fonte relativamente aos valores pagos
aos compradores nos meses de janeireodea dezembro deo1o(d).

Anexa dos autos como amostragem,pae 11, as operacles contidas notas fiscaism224,
690495 e 709812 para demonstrari(a) as proprias notas fiscais de venda de mercamor
(aproximadamente&0% dos pedidos); (b) formas de requisicdo para pedigomercadorias
(100% dos pedidos); (c) o contrato de distribuicdo egpagdo de servigos devidamente assinado
por cada um dos compradores; (d) recibos emitideda pimpugnante da importancia
equivalente as contribuicdes para os prémios adidos pelos respectivos compradoresvag
(aproximadamenteo% do valor dos pedidos); e (e) recibos emitidos pelompradores quando
dos recebimentos dos prémios”.

Aduz que a diferenca apontada pela fiscalizacacesponde aos valores relativos \aeR,
adiantados pelos compradores ao autuado, paraiposepasse aos integrantes da competente
rede de compradores credenciados; tal fato podeosstatado através da analise, em conjunto,
dos pedidos de mercadorias (formas de requisicis),notas fiscais de saida das respectivas
mercadorias e, também, dos recibos emitidos pdisada aos correspondentes compradores,
por meio dos quais ele declara haver recebido astiqs relativas agAR (aproximadamente,
40%do valor total dos pedidos).

Reitera que os valores que transitam pelo patrin@a impugnante, a titulo deAr, séo
devolvidos, mediante o pagamento dos respectivossha@e forma integral, cumprida de forma
rigorosa e transparente, ainda que seja necessamiessao de milhares de cheques, ainda que no
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valor deR$ 1,09 conforme fazem prova o relatorio de bo(msC 12)e a declaragdo do Unibanco
S/A (DOC. 13)ndo podendo tais quantias serem classificadas cereda da impugnante.

Traduz o conceito da receita sobre qual recabatacao pelacMs em decorréncia a operacdes
de comercializagdo de mercadorias, na doutrina efal@ Ataliba, lves Gandra da Silva; na
jurisprudéncia (Desembargadora Ana Scartezz®dn®90.03.000915-5/SP, TR#a 32 Regido;RE n°
240.785/MG em sessdo plenaria, o Il. Min. Marco Aurélio del®é1- STF) e decisGesRESPN°®
411.580, 12 Tdo STJ Rel. Min. Luiz Fux,D.J. 16.12.2002 Secretaria derRFB, por meio da
Superintendéncia Reg. daRegido Fiscal, Solugdo de Consulta4#200Q evidenciando que 0s
valores que ingressaram transitoriamente no pationda empresa, sendo depois, transferidos a
terceiros, em hipétese alguma, constituem recejé&ita a tributacao.

Aduz que como agente de pagamento, a impugnanteadmse confunde com os beneficiarios
efetivos dos pagamentos, por for¢a, inclusive, eianP12.249/2010Conclui que as operacdes de
venda de mercadorias nos meses de Jaogirdezembralo estdo rigorosamente refletidas nas
correspondentes notas fiscais e a receita aufg@ed® impugnante, em decorréncia de tais
operacdes, ja foi corretamente submetida a triotpeloicms.

Com relagéo a infragdm vendas realizadas para consumidores finais dasadwiasrFLP e da
inexisténcia de revenda, diz que a fiscalizacda esigindo 0lCMS-ST supostamente incidente
sobre as operacoes de venda.

Preliminarmente, lembra que os valores relativoy/s® ndo compdem a base de célculo do
ICMS, ndo havendo a incidéncia do sobre tal montanteadalidade normal ou por substituicao
tributaria. Entretanto, diz, ainda que se julguemcedente as acusacdes fiscais que recaem
sobre oicMs (normal) incidente sobre os valores recebidosudtile VAR (40%), ndo ha que se
falar na incidéncia desse imposto por substituigdmtaria, na medida em que as vendas
realizadas tém como destinatarios consumidoress fitees mercadorias, e ndo revendedores.

Diz que para os valores das operacfes de vendsignados nas notas fiscais de saida, recolheu
0 respectivolIcMS normalmente. Também afirma n&o ser devidecas-ST, isto porque o
entendimento fiscal € equivocado, ao sustentar fqueealizada operacdo de vendas para
revendedores. Opera, na verdade, em um sistemaadeeting multinivel, & semelhanca da
Natura, Avon e Herbalife.

Explica que, diversamente ao que ocorre com as iotEdas empresas, as pessoas fisicas
adquirentes dos produt@sP, ndo apenas no Estado da Bahia, mas em todostamoegle
atuacdo em que o autuado atua, ndo podem ser eadasdcomo revendedoras de tais
mercadorias, pois elas, em verdade, sdo verdadmiresimidoras finais, expositoras da marca
da FLP e incentivadoras do uso de aludidos produtos ptmoswonsumidores; os produtos
passam a ser adquiridos diretamente pelas pesstiaadas pelos compradores/distribuidores,
sendo que aquelas, para os efeitos dessa operegéaterizam-se, na verdade, como
consumidores finais.

Nesse contexto, adquirindo mercadoma®, apos atingidas algumas condi¢cbes, em razdo de
volume de compra, sdo credenciados juriarina qualidade de compradores/distribuidores; os
antigos compradores/distribuidores sao a eles ioglados como sendo 0s seus respectivos
patrocinadores. Isto justifica o fato de que o ssedinanceiro dos compradores/distribuidores
cadastrados n&LP ndo depende das revendas que supostamente set@adesa com
determinada margem de lucro, tampouco dos valogee &les fazem jus, em razdo das compras
que efetuam de acordo com o Plano de Marketing dJmtas depende principalmente da
quantidade e do valor das aquisi¢cOes feitas pekygectivos compradores/distribuidores por eles
patrocinados, tendo em vista que, sobre tais opesacmercantis, 0s citados
compradores/distribuidores receberéo os valoresloge{prémios).

Noutras palavras, compradores/distribuidores, abatharem o marketing e a exposicdo da
marca FLP, ndo realizam vendas de tais mercadorias, mas spede&am 0s respectivos
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“consumidores finais” que com RLP estabelecerdo relacao juridica direta de consursene
gualquer interferéncia dos compradores/distrib@slorTais consumidores finais passam a
denominar-se, Unica e exclusivamente por forcaleacéo contratual, “distribuidores” dos
mencionados produt@sP, ainda que a natureza juridica da sua atividajdeosira.

Esclarece que as pessoas fisicas contratadasgum® para usufruir do Plano de Marketing
Unico, devem expor a outras pessoas todas as adedice funcionalidades dos produtos. Diz
que a nomenclatura “distribuidor” foi adotada sotaguara fins de uniformizacdo com o resto
do mundo que, internacionalmente, adota o terghstributor’, mas sequer tem a mesma
definicdo e efeitos fiscais nos diversos paisescasm em tela, esta denominacdo poderia ser
facilmente substituida por “comprador” ou “emprestat”.

Aduz que a tarefa dos “distribuidores” € a expartkiimarcaLP, em todo o territério nacional,
mediante a aplicagdo do Plano de Marketing Unia® ge traduz na indicacdo de novos
consumidores de tais produtos, de sorte que, quaaiar for o nimero de compradores (novos
distribuidores de ideias, expositores dos prodete@s das mercadorias da mareeP por conta

da indicacdo de tais “distribuidores”, terdo doest uma maior remuneracao (bonus). Ressalta
gue as pessoas sao cadastradas para adquirirgequ consumo préprio e ndo para revendé-
los, pois tal pratica, que ndo € vedada pela empneas € desencorajada, em virtude dos limites
impostos a volumes muito elevados de compras.

Reproduziu planilhas comprovando que maisaedos compradores/distribuidores de produtos
FLP realiza deol a 04 pedidos por ano, insuficiente para caracterizaipétése de revenda. Os
produtos sao adquiridos em pequenas quantidadesyrtanperiodicidade, denotando a natureza
de consumidor-final por parte de adquirentes eaté® aos anos @eos, 200% 2010 (DOC 14)

Assevera que o valor médio por comprador/distritmuigld pedidos anuais e aproximadamente
R$ 300,00nd0 se podendo sugerir intuito de revenda por par@ompradores/distribuidores que
consumam menos d& 1.200,00anuais, motivo pelo qual, ainda que se entendaipel@éncia
doIcms-STnas operacgdes efetivadas pelo autuado com a seia@eezbmpradores/distribuidores,
€ imperativo que os valores relativos as vendaa pata categoria de consumidores sejam
excluidos da base de calculo do imposto, pela estaifinocorréncia da hipétese legal que
legitima a sua incidéncia sob o regime de subgéitutributaria.

Destaca ainda a natureza das mercad@iigas basicamente de higiene pessoal, alimentos ou
perfumaria, sendo pereciveis e de baixo valor uojtdazdo pela qual, caso revendidas,
resultaria em pouco ou nenhum lucro para o evengévahdedor. Aduz que legislacao tributaria
federal definiu que bens de uso ou consumo peséodartigos de vestuario, higiene e demais
bens de carater manifestamente pessoal, em natueermantidade compativeis com as
circunstancias da viagen@rt2°, IN-RFB n° 1059/2010)

Traz a baila ementas de julgados pelo Tribunal Adstrativo de Recursos FiscaiSTARF,
orgao maximo do contencioso administrativo fisaalEbstado do Rio Grande do Sul, os quais
consignam o entendimento de que a presunc¢éo dededeve ser afastada quando comprovada
a sua inocorrénciaARF-RS Acordao n%06/06 proferido emi9/07/2009.

Conclui, em face do vasto material probatério eexanas planilhas que demonstram o pequeno
volume de pedidos realizados pela maior parte dogpradores/distribuidores cadastrados na
FLP ao longo do ano, que é impossivel sustentar a mgésude que teria havido revenda
realizada pelos mencionados compradores/distribesdou que houve incidéncia doms-ST,
impondo-se o cancelamento das exigéncias fisaaisuas por meio do Auto de Infracao.

Pede que, caso entendam o contrario da impugnagésejam excluidos da base de célculo do
ICMS-STos valores relativos as operacdes de saida dessiaad compradores/distribuidores que
consumiram atéR$ 1.200,00anuais, eis que insuficientes para caracterizalgges intuito ou
efetivo exercicio de revenda.
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Com referéncia as infracoe® 5, levantamentos quantitativos de estoque por exescfechado,
em2008a2010,requer que sejam consideradas as razdes trans@gasfracoes e 2 (itensiv.2 e
IV.3), que rednem 0S mesmos argumentos, de forma dam gelgadas improcedentes as
respectivas exigéncias fiscais.

Finaliza, pelo acolhimento da nulidade suscitadarlgapassada, que o Auto de Infracdo seja
cancelado; requer a realizagdo de pericia nos daties anexados, a fim de comprovar o baixo
valor anual consumido pela maior parte dos compesddistribuidores, afastando-se, assim,
qualquer caracterizacéo de intuito de revenda daylas as intimacoes relacionadas ao presente
feito sejam destinadas ao endereco do seu advogadestado do Rio de Janeiro, sob pena de
nulidade.

As fls. 1783,volta a manifestar-se nos autos, requerendo adarmte diversos documentos.

Os Auditores Fiscais, responséaveis pelo feito, tanesinformacdo Fiscal, as flg807/1816
(volumevVi) aduzindo que a exigéncia fiscal se originou dedarento de oficio em decorréncia
da falta de retencdo de tributo de responsabilidid@utuado, caracterizado na condicao de
substituto tributario, em razdo de comercializaraagorias, no ambito do Estado da Bahia,
utilizando-se da estratégia comercial denominadRKETING DIRETO, conforme art379e seus
respectivos paragrafos GCMS-BA, haja vista a responsabilidade pela retencdoathietento

do IcMs devido, nas subsequentes saidas realizadas pelesdeglores (distribuidores),
conforme descrito pela propria empresa autuadia.ag99a 1506.

Dizem que o levantamento fiscal e todo procedimentestigativo teve como objetivo
fundamental o alcance da verdade material, atrdaéseunido de elementos probantes, indo
além da realizagdo de simples auditoria nos papégistros eletrénicos usuais produzidos ou
transmitidos pela empresa autuada.

A abrangéncia da acgdo fiscalizadora, nos exerciztos a 2010 buscou entender todo o
funcionamento da cadeia operacional da referidaresap tendo como objetivo finalistico
realizar a justica fiscal. Por conseguinte, vaetesnentos de provas foram colhidos, a exemplo
de catalogos de apresentacdo dos produtos, “folpebdicitarios”, livretos promocionais,
informativos periddicos, fluxo comercial dos pedidiie compra, contratos celebrados entre o
autuado e os distribuidores (fB8 a57 e 137a148). Dizem que o lancamento em tela se encontra
alicercado em conformidade com as descri¢6es degularidades tributarias identificadas, da
farta documentacéao trazida Rar.

Contestam a alegacao de nulidade suscitada peospassivo, posto que o Auto de Infragao
encontra-se revestido das formalidades legais epridmede a reclamacéo de arbitramento da
base de calculo do imposto. Dizem que nos itemg a base de calculo foi apurada somando-se
ao valor constante das notas fiscais de vendaapo mdicado no respectivo recibo emitido pelo
autuado e intitulado de Valor de Alocacdo de RedaRr (fls. 356 a 655), valores estes que
representam o valor efetivamente desembolsado pelogpradores, conforme descrito as fls
1504€ 1505

Argumentam que as operagdes restam comprovadasMeRKETING DIRETO, 0 que a empresa
define como Plano de Marketing Unico e que, segasddiretrizes e politica da companhia (fls.
1571a1589), consiste em incentivar e apoiar a venda no eate$ produtos deOREVER LIVING
PRODUCTS—FLP, através de uma rede de distribuidores indepeeslente adquirem os produtos
para revenda, obedecendo a um critério reciprocpag@amento (por parte d@DREVER e
recebimento (por parte dos Distribuidores) de bdoriginarios dos Valores de Alocacéo de
Rede -VAR correspondente ao percentuakde das operacdes de vendas realizadas.

Dizem que, segundo a empresa, “0s compradoresiséotivados a aumentar o seu volume de
compras e de exposicdo dos produwtos por meio do esforco pessoal de cada um deles e da
agregacao de outros interessados no processo’r@bsgue a afirmacao € contraditoria com as
informacdes constantes no documento “Politicasalapganhia”, fls1572, 1579, 1583, 15841585
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devidamente sinalizadas e anexadas pela referig@gesan onde afirma qu® propdsito e o
plano é justo para seus Distribuidores independeige compram o produto para uso pessoal
ou revenda”; que todos os Programas de Incentiveldasao destinados a promover principios
saudaveis de construcao do negdcio. Isto incluatvgeinio apropriado e a venda de produtos
em quantidades usaveis e revendaveis; que os lRigtdres devem manter dados sobre suas
vendas mensais para consumidores especificos”.

Completam que tais afirmacdes e o procedimentoaddopela empresa evidenciam que as
operacdes do autuado sdo comprovadameAaRKETING DIRETO, conforme art379 do RICMS-
BA e seus paragrafos, que transcreve.

Explica que a aplicagdo da Margem de Valor Adicitina MVA, através da qual se chegou a
base de calculo para a cobranca do imposto, ndogteguer relacdo com a utilizacdo do
arbitramento da base de célculo da forma comodagaido pelo autuado, haja vista que a base
legal para a utilizacdo davA consta do disposto no ja citado (amodo RICMS-BA).

Quanto ao itens, ressaltou que foi adotado procedimento de arbérdo da base de calculo
apenas no que concerne ao valor denominado dedalobcacao de redevAR, haja vista que,
amparado nas disposi¢cdes do estdo RICMS-BA, 0 objetivo fundamental foi chegar a base de
calculo do imposto no que concerne ao levantamguantitativo de estoque. Explica que para
se apurar o preco médio praticado pelo contribugigeacordo com disposi¢éo regulamentar, foi
utilizado o valor do preco médio das saidas prddéisano ultimo més do periodo fiscalizado,
porém como este preco representa apeomsio valor da operacdo conforme ja disposto, foi
agregado a este percentual, o valor do percentuabgreferente o chamadmRr, o que permite
apurar o real valor da operagao mercamnti%),haja vista que a empresa, mesmo intimada para
fornecer a tabela de precos praticados em suaagdes mercantis (flas, 20, 21e 22), deixou de
apresenté-las, sob a alegacgéo de néo dispor @aslasftabelas.

Ressaltam que buscaram respaldo nas disposicoggasono art60 do RICMS-BA, que também
transcrevem e que as decisdes do Conselho de FBazeondtadas nas razbes ndao guardam
relacdo com as questdes defendidas pela empresa.

Observam que a adocgao desse procedimento foigutatitdo sé para estabelecer o preco médio,
mas também a base de calculo do imposto, no quahaantra tal procedimento, plenamente
respaldada.

Constatam que os procedimentos adotados pela eangaescterizam e comprovam operacao de
MARKETING DIRETO, que chamou de “Plano de Marketing Unico”, mas tglieratica ndo a
exime do pagamento daMms incidente sobre as vendas realizadas, haja visargio existe
qualquer base legal para a omissdo nos calculoscensequente falta de recolhimento do
imposto devido decorrente das operacdes mercaaligadas.

Concluem do procedimento adotado pelo autuado,ntatiea de tentar camuflar, burlar e
escamotear as operacfes, nesse item especificotwc@o, onde a empresa declara o valor
correspondente &% da efetiva operacdo de venda realizada que, enaderdepresenta parte
da receita decorrente das operacfes mercantisn@ia de suas atividades operacionais), que
somando ao percentual de%, correspondente ao Valor de Alocacdo de RedeR; como se
fora uma reserva destinada a distribuicdo de bd&woteljza 100%. Aduzem que na utilizacdo
desse procedimento, a empresa opera como se fossenatituicdo financeira, omitindo da
tributacdo a parcela correspondente aws, valor este que sobre o qual, obrigatoriamente,
deveria recair a cobranca doms incidente para as operacoes efetivamente praticaelas
empresa em questao.

Em relacéo as infracoase 4 — operacdes de saidas de mercadorias enquad@tRegime de
Substituicdo Tributaria e omissdo de saidas de aderias tributaveis relacionadas nos
demonstrativos de saidas de mercadorias maior gjeateadas, constatam que o autuado nao
apresentou qualquer demonstrativo ou comprovacesirgbam a acusacao fiscal, restando
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claro que o autuado ndo dispds de elementos deagrawzao porque procurou, sem
consisténcia, contra argumentar as infragdes agpasita

Nos itens das infracOes 2 e 5, observam que os adquirentes identificados nosindectos
fiscais e respectivos recibos, devidamente vinadabs contratos previamente efetivados entre
estes e a empresREVER caracterizados na condi¢cdo OSTRIBUIDORES sdo, nada mais,
nada menos, revendedores dos produtos comercidizaelo autuado, conforme fartamente
documentado, nas fls572a 1588,comprovando a pratica de camuflar a ocorrénciaodasacdes
tributadas pelecms.

Contestam a alegacéo defensiva que consignou tas fisrais de vendas de suas mercadorias
exatamente os valores das operacOes efetivamedglicadas e que os valores dos recibos
emitidos em favor dos empreendedoreB ndo integram a base de calculo do imposto. Tal
procedimento ndo pode prevalecer porque ndo eacqualquer fundamento legal, nem logico.

Deduzem, por essa construcdo, tenta o autuado ¢axet que o comprador seria capaz de
adquirir o correspondentesa dos produtos, mas realizar o pagamento no valao@eg sob a
promessa que futuramente teria o valor4d® restituido a titulo de bonus a depender do
desempenho individual de cada um dos distribuidores

Dizem que a solicitacdo de pericia ndo tem qualfywretamento l6gico, haja vista os elementos
de provas que integram 0 processo estao contidémngo processo da acao fiscalizadora. Por
fim, pede pela Procedéncia do Auto de Infrac&o.

VOTO

Trata-se de Auto de Infracdo lavrado para exigiofieio as infracdes descritas e relatadas na
inicial dos autos, totalizando créditos tributammsvalor principal d&s$ 12.721.007,32 que serao
objeto da apreciacao nas linhas procedentes.

Preliminarmente, o sujeito passivo suscita a ndédda autuacdo, sob o argumento que néao
houve ocorréncia que autorize o procedimento digramento, realizado em desacordo com o
art. 148, CTN que somente pode ser manejado como medida extgeraado forem omissas ou
nao merecam fé as declaracbes e documentos expguiiosujeito passivo, 0 que nao ocorreu
no caso em tela. Em socorro a sua arguicdo oositig, CTNe art.26, Lei n°3.956/81.

E cedico que o arbitramento da base de célcula-setde medida excepcional na apuracdo do
tributo devido, conforme indica o a8 do Cddigo Tributario Nacional €TN e, a sua adocéo
sem obediéncia aos requisitos e pressupostos pata admissibilidade, pode acarretar a
nulidade do lancamento dele decorrente. Ndo é,udonto que ocorre na lide em debate.
Inexistem no presente Auto de Infracdo quaisqueiivom que 0 condene a nulidade. Na sua
lavratura foi devidamente cumprido o disposto nigar39, RPAF/BA aprovado pelo Decreto
7.629/99 com 0 acompanhamento por parte de preposto dagmtdas etapas do processo de
fiscalizacdo, com a entrega regular dos papéisraealho que originaram o langcamento
tributario, conforme ciéncia de recebimentos domatestrativos constantes nos autos. As
infracOes estdo descritas de forma clara, fundaadest nos demonstrativos, nos diversos
materiais de provas e documentos fiscais que emamsa acusacao fiscal, determinando, com
seguranca, a infracao e o infrator.

Verifico que foram assegurados ao contribuinte adduodos os direitos processuais, tendo ele
iniciado o contraditério exercendo o seu direitcad#pla defesa, cabendo-lhe exercita-la com os
elementos de provas de que dispunha e seguindoiazirao que melhor Ihe aprouver para a

impugnacao do Auto de Infracdo, sem qualquer ras@stabelecendo-se a lide fiscal-tributaria

dentro e em obediéncia ao devido processo legal.

Ao contrario da alegacao defensiva, ndo houverarbénto da base de calculo. O montante real,
cujo mérito sera apreciado em momento posteriogdarado através dos roteiros regulares de
fiscalizagédo, posto que as diferencas exigidasrfoapguradas a partir do valor constante das
notas fiscais de vendas, emitidas pelo estabeletinaituado, acrescido dos recibos chamados
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Valor de Alocacdo de RedeVAR, emitidos igualmente pelo sujeito passivo, ndo hdeena
formacao da base de calculo da exigéncia, custoai, acrescido de percentual, em vista ao
ramo de negodcio do autuado, conforme prevé 39, art. 26, da Lei Estadual n%.956/81.0
percentual de margem de valor adicion@dgA), 60%, ndo identifica arbitramento da base de
calculo, uma vez que sua aplicacao tem assentd.rsg®as§ 4°, RICMS BA.

Portanto, ndo h& falar em nulidade da acéo fismahpuracdo decMs, através de arbitramento
da base de calculo, em desconformidade com o daieedsce a legislacdo do imposto.

Superadas as questdes adjetivas, adentraremosec@afo do mérito.

A primeira infracdo versa sobre o recolhimento anonedeICMS em decorréncia de erro na
determinacdo da base de calculo do imposto nasassaié mercadorias regularmente
escrituradas, no valor aRs 5.126.978,88

A segunda infragdo, por sua vez, exige do sujassipo a falta de retencdo e o consequente
recolhimento, na qualidade de sujeito passivo pbstiuicdo tributaria, relativo as operacoes
internas subsequentes, em relagcdo as vendas dealipara contribuintes localizados neste
Estado, no valor que totalizR$6.905.255,43s50b a assertiva que a empresa autuada realiza
operacdes de marketing direto para comercializde&®eus produtos, conforme dispde oxaad.
doRICMS BA.

Examinando os autos do processo, constato a etd@mod®e demonstrativo sintético as fis.
elencando mensalmente as operacdes que originararig@ncia, consistentes na soma das
vendas regularmente declaradas pelo autuado, nedigs fiscais, adicionado ao valor de um
bonus registrado apenas nos livros contabeis, agorse entdo o total do valor das vendas. No
item inicial, se exige apenas o imposto inciderdbres o valor do bonus, ndo submetido,
inicialmente, a tributacdo. Na segunda infracagigéacia assenta sobraamMs da substituicao
tributaria, nos termos do adr9, § 4°, RICMS BA.calculado sobre o novo total das vendas, pelo
fato de o contribuinte nédo ter procedido ao devetmlhimento do imposto retido, na qualidade
de sujeito passivo por substituicdo tributariegtreb as operacdes internas subsequentes.

O autuado, apos discorrer sobre o estabelecimesttarece que utiliza um “Plano de Marketing
Unico” como incremento de suas vendas e incentived® de compradores/distribuidores
independentes; como segunda atividade, prestagesrde administracéo e gestdo de recursos de
propriedade e interesse de compradores de seusogrppdutos.

Contesta a exigéncia fiscal, salientando qudifarenca apurada corresponde aos valores
relativos aovAR, adiantamento de aproximadamenter do pedido, feito pelos compradores
para posterior repasse aos integrantes da rededknciados.

Reitera que tais valores ndo podem ser considersgi@sta do impugnante, uma vez que
transitam apenas pelo patriménio da impugnante&csgrosteriormente, devolvidos, mediante o
pagamento dos respectivos bdnus, de forma integrgiui que nao se confunde com o0s
beneficiarios efetivos dos pagamentos, por forcalLeian® 12.249/2010,concluindo que as
operacdes de vendas de mercadorias estdo rigonoganmedletidas nas correspondentes notas
fiscais e submetidas corretamente a tributacaolpele.

No caso concreto, como assentado nas linhas aeterg face a farta documentagdo acostada
aos autos, constato que o estabelecimBDREVER LIVING PRODUCTS DO BRASIL LTDA|Nscrito

no Estado da Bahia, sob a inscrig&or97.153faz parte de um gigante americaFQREVER
LIVING PRODUCTS (Viver para Semprepresente em diversos paises. Segundo depoimento de
um distribuidor, além de elementos constanteal o autuado implementou o chamado “Plano
de MarketingfrFLP’, em que os ganhos sdo medidos em termos de “caédito” (cc) e os
adquirentes de seus produtos iniciam seus negdmoso “distribuidores”, tém ganhos
provenientes de vendas proprias pessoais no vangjis, um bénus sobre as vendas de outros
grupos de “distribuidores” formado por membro amheido pelo “distribuidor” original.
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No modelo, o “distribuidor cadastrado” adquire ceddlo de comprar produtos diretamente da
FLP a preco de atacado e pode revendé-los a clieniesca de varejo. A margem de lucro do
Distribuidor, no caso em analise, variousde a 38%.

A cada més, aLP retorna e bonifica em dinheiro seus distribuid@@sre o volume de produtos
movimentado por suas compras pessoais, nessagdaxlas compras dos novos distribuidores
patrocinadas pelo distribuidor original. Bénus oyaia entre5% e 18% dependendo do nivel
ocupado no Plano de marketirgr e que é formado a partir das contribuicdes dosr®p
adquirentes dos produtesP,sob a rubrica deARr (Valor de Alocagéao de Rede).

Formalmente, o sujeito passivo organiza a exploraedseu negdécio, através de duas atividades
distintas: a importacéo de produtos e posteriorezoi@lizacdo, além da prestacdo de servicos de
administracéo e gestao de recursos de terceirdsresses dos compradores de seus produtos.

Através da elaboracdo do chamado Plano de Markétimgo, estabeleceu uma estratégia de
marketing de rede para a distribuicdo de seus pedua composicdo de um fundo suprido com
recursos originados dos proprios compradores. Elged a organizacdo que dos valores
ingressados de cada negécio, aproximadansemtestao relacionados as vendas, enquanto que
40% restantes seriam parcelas do fundo, que chamvaldede Alocagéo de RedevAR.

Na estratégia elaborada, os adquirentes dos pHLRNE0 sdo revendedores, mas chamados
de distribuidores / compradores que, ao incentimaratras pessoas na aquisicdo desses mesmos
produtos, tornam-se “patrocinadores”, habilitand@seceber prémios em funcdo do volume de
suas compras e dos seus patrocinados, que formamedie

Sabe-se que € direito de toda sociedade empresegaizar e planejar as suas atividades de
modo a obter a melhor eficiéncia operacional, &sjiea, financeira, societaria e tributaria,
sendo mesmo um dever dos administradores, socmseger com a devida diligéncia na busca
de melhores resultados, cumprindo a funcao soaiatididade empresari@rt. 170, I, CF 88).

A Lei n%.404/76dispde que o administrador deve empregar o cuidadodo homem probo, na
administracdo dos seus proprios negocios, exercasdatribuicbes que a lei e o estatuto lhe
conferem no interesse da companhia, satisfeitaxigéncias do bem publico e a funcéo social
da empresa.

Nesse sentido, na defesa do contribuinte, devenolssgrvados os principios e limites que
norteiam o sistema tributario e emolduram o podtatal na cobrancga de tributos. Doutro lado, €
permitido o planejamento fiscal, a elaboracéo dgades do contribuinte, na forma que melhor
lhe aprouver, assumindo com liberdade o caminhanfiairo, econdmico, tributério que lhe
parecer mais favoravel, desde que ndo haja quabgasicdo a lei ou incidéncia em ato ilicito.

Portanto, o contribuinte tem direito de adotar ecdasl que tornem menos onerosa, do ponto de
vista fiscal, os negocios que realiza. Esse dirgigetivo, no entanto, tem um limite que é o
ordenamento juridico, de modo que nado havera caigtdica, onde ndo haja comportamento
ilicito.

N&o se discute, outrossim, a possibilidade livreadanpresa celebrar contratos, respaldada no
principio da autonomia da vontade das partes, efdge 0 contrato de compra e venda, 0 mais
importante dos contratos tipicos e o mais utilizadaotidiano, em que um dos contratantes se
obriga a transferir o dominio de certas coisaspatm, a pagar-lhe certo preco em dinh¢ard.

481, Codigo Civih. Em principio, os particulares tém a faculdade d#ratar da maneira que
bem entendem, respeitados os limites da ordemaaytdi moral e o direito, dando azo a fatos
juridicos do direito privado.

O contrato de compra e venda mercantil, anteriotendisciplinado pelo Cédigo Comercial de
1850 passou a ser regulamentado pelo atual Cédigd @\2002, nas mesmas disposi¢coes do
contrato de compra e venda civil, antes citado,antdgos481 a 504. Segundo o Professor Fabio
Ulhoa Coelho“No direito privado brasileiro, a compra e venda g® ser civil, ou ao
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consumidor. Entre os da primeira espécie, encoatraa compra e venda mercantil. Para ser
mercantil comprador e vendedor devem ser empresasm decorréncia, a coisa objeto de
contrato deve ser uma mercadoria e 0 negocio devenserir na atividade empresarial de
circulacao de bens”.

Portanto, quando um fato juridico tenha por basdeau a circulacdo de mercadoria, estara
identificado na regra matriz da incidéncia tribigtd& n&do dara surgimento a uma obrigacéo civil,
mas uma obrigacéo de conteudo tributario.

O fato gerador docms descrito na ConstituicAo Federal é atinente aagpes relativas a
circulacdo de mercadorias e indica quaisquer aiasegoécios, independentemente da natureza
juridica especifica de cada um deles, que implieatirculagdo de mercadoria, aquela capaz de
realizar o trajeto producdo — consumo.

No caso em concreto, observamos, ndo obstanteamipagdo dos negdcios do contribuinte
autuado ter alcance internacional, e presenca eiosvidcais do Brasil, a ocorréncia de um
planejamento marginal, em agressao a Leom#96do ICMS do Estado da Bahia, que prevé no
art. 17, 1, que ‘a base de calculo do imposto, nas operacdes inseenmterestaduais realizadas
por comerciantes, industriais, produtores, extratre geradores, quando nao prevista
expressamente de forma diversa em outro disposiyoalamentar, nas saidas de mercadoria, €
o valor da operacdo

O dispositivo legal docMs do Estado da Bahia encontra fundamento no textest@ocional
(art. 155, 1) e para dar aplicacdo o ats da Lei Complementar r§7/96 define que a base de
calculo na saida de mercadorias € o valor da cferac

Nesse sentido, é o proprio autuado é admitir qudetiva receita de venda de mercadorias
corresponde a aproximadamentes dos valores ingressados no caixa do autuado, ntedis
pagamentos efetuados pelos compradores, e qudrédoimdo para posterior repasse a titulo de
VAR equivale a aproximadameme»dos referidos valores ingressados.

Registra o autuado, longe da escrita fiscal, masuaacontabilidade, o que chamou \thR
(Valor de Alocacéo de Rede), consistente num \@doservico que diz prestar na administracéo
e gestdo dos prémios devidos aos compradores & coljrespondentes recursos sao entregues
para a impugnante pelos préprios compradores, gudaaquisicdo dos produteisP.

Trata-se de clara manipulagcéo do sujeito passiwetivando escamotear o verdadeiro valor da
operacdo comercial. Ndo sera pela particdo do meghe duas atividades, sendo a segunda,
uma estranha prestacédo de servigo de gestao dsagale terceiros, que o valor da operagéo
podera ser suprimido. Primeiro, porque nao redglenga I6gica no suposto pagamento efetuado
pelo adquirente dos produtos para que o vendedainadre prémios a que fara jus pelo nivel de
aquisicao que fizer. Ora, o proprio revendedor @ngadianta o valor do prémio que recebera, a
depender de seu desempenho e volume de negociasgqra. Em seguida, porque o modelo
engendrado importa na burla a normas imperativasdim puablica e implica crédito tributario,
que néo pode ser desprezadas ou contornadas poulpaes, sob pena de sang¢éo, o que inclui a
invalidade dos atos ou negocios juridicos celelyagom que tais normas sejam observadas.

O contribuinte pode adotar todas as formas e altieas estratégicas e de marketing, no sentido
de impulsionar o seu negocio. Pode criar o planandeketing que melhor espelhar as suas
acOes, pode criar as varias figuras tipicas, dasc@o longo das narrativas, tais como
distribuidor, grupo de distribuidor, cliente, rededor, bdnus, supervisor, assistente de
supervisor, gerente, assistente de gerente, nguabdidor, etc. Interessante atestar, no entanto,
se as partes agem efetivamente para dar realidapeial as formas arquitetadas, isto é, se os
negocios declarados sédo efetiva e verdadeirameatezados e de acordo com o arcabouco
juridico aplicado as referidas formas ou se a foesta a servico de uma falsa representacdo da
realidade. Nao pode, por fim, praticar negociosdjaos com a finalidade de dissimular a
ocorréncia do fato gerador do tributo.
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Uma prova evidente da realizacdo de negdcio sirutamhsistente em néo oferecer o valor total
da operacdo a tributacdo dimMs, pode ser observadapartir de um conjunto de documentos
acostados aos autos, onde temos o total de uma wdetliada a Cicero Feitosa da Silva, no
valor total der$ 138,86 (fl. 1747¢ opagamento da operacdo, através do cartdo de cvésitoem
nome de sua esposa Vanessa Ferreira da Silwa4flemissao da nota fisce24224,no valor de
R$92,22 (fl. 1748 0 complemento da operacdo, através da emiss@mdecibo, que nao foi
oferecido a tributacdo dcMs, no valor ders$ 46,64 (fl. 1749)Portanto, o valor da operacao
descrita acima e sobre o qual deve incidir a atagpara apuracdo do valor @S é R$ 138,862
NaoR$ 92,22como simulou o estabelecimento autuadarios outros exemplos desses recibos e
prova das operacdes de venda simuladas encontracost&ados aos autos.

Como vimos anteriormente, o fato geradona@as esta descrito a partir da prépria Constituicao
Federal, atinente a operacgdes relativas a circoldedmercadorias; a base de célculo exterioriza
a materialidade, a grandeza do fato e correspoadefedivo preco praticado, o valor de que
decorreu a saida da mercadoria, ndo podendo detxaeida nenhuma parcela, sob pena de
irradiar indevidamente o objeto tributéario.

E o que ocorre a partir da subtracdo da base dela@oicMs, da parcela que o sujeito passivo
intitulou VAR - Valor de Alocacdo de Rede, que ndo cabe, em absdujustificativa que
tributou a parcela correspondente como negocidigaride prestagdo de servigos de terceiros, e
gue se encontra o referido servi¢co na lista anéxa @omplementar nf16/2003

Em arguicdo contida nas suas razdes, o propridsp@ssivo declara qu® receber as quantias
referentes ao preco integral correspondente acdpedie mercadorias, emite nota fiscal no
montante do pedido relacionado a receita de veramf@ipmente dita e, simultaneamente, emite
recibo da quantia remanescente, sob a rubriza”eValor de Alocacdo de Rede

O poder tributario justifica-se em obediéncia &steos principios constitucionais de direito
publico, das normas de direito privado e ocorravés do exercicio das competéncias tributarias
pelos entes politicos. Assim, para cada tributoummdmodelo juridico com todos os critérios
identificadores do fato tributario e da respectigacdo juridica que se forma, como exige o
principio da tipicidade. Por outro lado, a autoremds particulares, no exercicio de seus atos
negociais, igualmente, deve ser exercida de aamahoos limites orientados por tais normas.

Nessa senda, incabivel ao sujeito passivo, poaambrganizacdo de seu Plano de Marketing e
no desenvolvimento de sua rede de negdcios, altmigmmente a extensdo da incidéncia do
ICMS sobre as operacoes de circulacdo de mercadonas, @ue seja em deslocamento para a
prestacdo de servicos compreendida na competéimigatia municipal, porquanto signifique
consideravel economia fiscal.

Reiteramos que € vedado ao contribuinte autuaddizado um ato cujas caracteristicas
subsumem-se as da hip6tese de incidéncia tribudériams, esquivar-se do cumprimento da
obrigacao tributaria, enquanto exigéncia legal deobe da concretizacdo do fato juridico
tributario, pela emissao dos recibos sob a denayadnde Valor de Alocacdo de RedeaRr.

Esclarece-se, por derradeiro, que o Valor de Alcade Rede VAR, que € suportado pelo
adquirente, também faz parte do custo da mercadogartanto, para efeitos fiscais, constitui
valor tributavel, devendo ser considerado paralcutado tributo devido, conforme se pode
extrair do dispositivo abaixo da Lei doms deste Estado (L€1.014/96).

Art. 17. A base de calculo do imposto é:

(...)
§ 1° Integra a base de calculo do imposto, inckisha hipdtese do inciso VI do caput deste artigo
(importacéo)

| - 0 montante do préprio imposto, constituindaespectivo destaque mera indicacao para fins derotat
Il - o valor correspondente a:

a) seguros, juros demais importancias pagasecebidas ou debitadas, bem como descontos cioiosesbb
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condicao;

(..)
Os Auditores Fiscais, assim, identificaram na daihtlade do sujeito passivo, 0s respectivos
valores subtraidos do valor da operagdo mercaagiistrados como Valor de Alocacdo de Rede
— VAR, consolidados més a més no livro razao, 3868 transportado, em seguida para o
demonstrativo de flss. Ante 0 exposto, resta, pois, devidamente caraeaia exigéncia da
primeira infracéo, no valor d& 5.126.978,91.

A infracdo2 se refere a falta de retencaoidmis e o consequente recolhimento, na qualidade de
sujeito passivo por substituicdo, relativo as op@a internas subsequentes, nas vendas
realizadas para contribuintes localizados nestadBstsob a acusacdo que a empresa realiza
operacdes de marketing direto internamente pareatizacdo de seus produtos, conforme
dispde o art379 RICMS BA

Verifico a elaboragdo de demonstrativo sintéticosd recomposta a base de célculo de acordo
com infracdoo1, perfeitamente caracterizada de acordo com a e@gwosliscutida no item
anterior, além da aplicacdo devA de 60% conforme disposicdo do am79, § 4°, RICMS BA
Exigéncia que totaliza o langamento de oficio HondeR$ 6.905.255,43.

Argumenta, com relagcdo a esse item, 0 sujeito ywasgque as vendas foram realizadas para
consumidores finais; Explica que a adoc¢do de unraionde distribuicdo e 0 uso da expressao
“distribuidores” se deve a exigéncia de uniform@agda nomenclatura utilizada pelas empresas
do grupo, descabendo, portanto, a exigénci&ms substituicdo tributaria. Argui ainda, caso
sejam julgadas procedente as acusacdes fiscaisgecaem sobre ikMs normal incidente sobre

os valores recebidos a titulo ¥er, ndo ha falar na incidéncia dems-sT, a medida que as
vendas foram feitas para consumidores finais dasaderias, e ndo para revendedores.

N&o obstantes os argumentos defendidos pelo syjagéisivo, restam provados dos elementos
constantes do processo em analise, a caracterizig&mondicdo de contribuinte substituto

tributario, tendo em vista a opcédo escolhida pamaetrcializacdo de seus produtos, que se
amolda ao conceito de “marketing direto”, subsumiad a hipétese tributaria estabelecida no
ConvéniolCMs 45/99,recepcionado pelo ad79, RICMS BA.

Na definicdo classica de Philip Kotler, catedrat&cnericano no ensino e no planejamento de
Marketing, “marketing direto" € um sistema de ménginterativo que usa um ou mais meios
de propaganda para obter resposta mensuravel ®ag¢ém em qualquer lugar. Utiliza como
ferramentas a mala-direta, o telemarketing, catdlogpvistas, jornais, midias eletrénicas, entre
outros. A venda direta, por sua vez, conforme definprincipal entidade que congrega as
maiores empresas do setor no BrasihBaVvD (Associacao Brasileira das Empresas de Venda
Direta), € “um sistema de comercializacdo de bensotdsumo e servigos diferenciado, baseado
no contato pessoal, entre vendedores e compradorasde um estabelecimento comercial
fixo”.

A partir de tais definicdes, observa-se trataraleceitos diferentes, mas a venda direta pode usar
0 marketing direto como recurso para consolidaestiatégias de comercializagéo, divulgagéo,
promocdo de produtos, captacdo de canal de vemtiadmica de relacionamentos, etc.
projetando-se além do uso de recursos tecnolégicpsoporcionando consisténcia e melhor
estratégia de negocios.

Nesse sentido, BOREVER LIVING PRODUCTS DO BRASIL LTDA uma empresa de distribuicdo
MULTINIVEL , assim chamada porque comercializa seus prodatastermedio de distribuidores
gue, por sua vez, patrocinam outros, recebendanpEgas baseados sobre as vendas realizadas
pelos patrocinados. A legislacéo brasileira nadberdal sistema de distribuicdo, sujeitando-se,
no entanto, a quem dele se utiliza, as normasdage recaem sobre as demais empresas em
geral.
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No que respeita agMs, o contribuinte deve inscrever-se no cadastrostade, emitir as notas
fiscais, relativamente aos negdcios realizados adangamento do imposto para recolhimento
ao final de cada més. Enquanto as empresas namdmeontrar dificuldades no cumprimento
de tais obrigacdes, os revendedores, em contt@riam dificuldades na observagéo de tais
requisitos, em virtude de escasso conhecimentéedatibutarias e custo financeiro que teriam
que suportar.

A Substituicdo Tributaria foi a solugéo encontrpdéa norma e através da qual o industrial ou o
comerciante atacadista fica obrigado a recolhems devido nas operagbes subsequentes, em
relacdo as mercadorias revendidas por revendeduresso d&LP, os distribuidores, conforme
indicagao do ConvénieMs 45/99

O art. 6° da LC 87/96 estabelece que as legislacdes estaduais podestimiino regime de
substituicdo tributéria. O paragrafo segundo donmeesrtigo delega a legislacdo estadual a
competéncia para determinar quais as mercadogas,du servicos poderao ser alcancados pela
substituicdo tributaria. No Estado da Bahia, lei@has institui a Substituicdo Tributaria (am,

Lei 7.014/99 e a legislacdo estabelece que o regime de subadt tributaria alcanca as
operacdes internas e interestaduais que destinencadogias a revendedores localizados no
territdrio baiano, que efetuem vendas porta — @rtapa consumidor final, promovidas por
empresas que utilizem o sistema de marketing dpata a comercializacdo de seus produtos
(art.379, RICMS BA).

Nesse sentido, pertinente € a exigénciegcths elaborada em desfavor do autuado, na qualidade
de sujeito passivo por substituicdo tributariaatred as operacdes subsequentes, nas vendas
realizadas para destinatarios que distribuem posdarevendedores “porta a porta”, localizados
no Estado da Bahia, nos termos do Conv@&ms n° 45/99regras que foram recepcionadas pelo
artigo379, § 1°do Regulamento daMs do Estado da BahiartCMS/BA, aprovado pelo Decreto

Nn. 6.284/97e apresenta a seguinte redacao:

“Art. 379. Nas operacdes internas e interestadupis destinem mercadorias a revendedores, estattesec
neste Estado, que realizem vendas porta-a-portarsumidor final, sendo as remessas efetuadas por
empresas que se utilizem do sistema de “markettliggto para comercializacdo de seus produtos, fica
atribuido ao remetente a responsabilidade pelamgdie e recolhimento do ICMS devido nas subseqiientes
saidas realizadas pelo revendedor (Conv. ICMS 45/99

§ 1° O disposto neste artigo aplica-se também aarages internas e interestaduais que destinem
mercadorias a contribuinte inscrito, que distriboa produtos a revendedores que efetuem venda perta-
porta, exceto nas hipoteses de transferéncia phahdtacadista”.

A FOREVER LIVING PRODUCTS DO BRASIL LTDAao faz, em absoluto, vendas para consumidores
finais. Suas operacfes de vendas sédo destinataa wendadeira rede de distribuidores, que nao
se confunde com o consumidor. Para o Direito Téithot o consumidor final € o adquirente da
mercadoria ou bem, para uso, consumo proprio oegratdo do seu patriménio, com
encerramento das etapas da circulagéo fisica, sgoa®u juridica da mercadoria ou do bem.

A FOREVER LIVING PRODUCTS DO BRASIL LTDArata de um milionario negocio que atende por
Marketing de redeviMN) cujo foco vai além dos produtos que comercialdmempreendedores
envolvidos no negécio costumam dizer que “os veulad produtos sdo os contatos”. Cria-se,
na realidade, uma rede de negdcio com pessoasssaelas, que desejam vencer a qualquer
custo e menos preocupadas com vendas do kit obpeis da indicacéo.

Na chamada venda direta, produtos e servicos s@&seados ao consumidor, por intermédio
da rede de negocio, explicacbes pessoais, cataldgoswnstracdes, etc. O vendedor direto € a
pessoa que participa do sistema de distribuic@ngeesa de venda direta. O vendedor direto no
Brasil em geral € um revendedor autbnomo e indepegadque adquire produtos das empresas
de vendas diretas e os revende aos seus cliemi@s,uma margem de lucro. Portanto, os
revendedores possuem natureza juridica de comesiaNarFLP sao utilizados distribuidores,
gue podem chegar, na escala elaborada no planartteting da rede, a gerente.

ACORDAO JJF N° 0205-05/12 17



ESTADO DA BAHIA
SECRETARIA DA FAZENDA
CONSELHO DE FAZENDA ESTADUAL (CONSEF)

Posto isso, da anélise dos elementos de provaadosstos autos, concluo pela ocorréncia de
operagbes de marketing direto regidas pelo mecanida substituicdo tributaria, objeto do
ConvéniolCMs 45/99, de sorte que caberia ao autuado fazer a retencampmlisto que seria
devido pelos contribuintes sediados na Bahia, cuasies fizessem a revenda no territério
baiano. Por conseguinte ndo acolho a alegacdo detajs vendas foram efetuadas para
consumidor final ou que @MS-STNao deve incidir sobre a parcela da receita omiagarada

na infracaal.

Resta, entéo, procedente a imputacgéao feita peto,Figie apurou falta de recolhimentoidsis

por substituicdo tributaria, no valor #¢ 6.905.255,43acrescido da multa d®%, prevista na Lei
7.014/96,conforme contido na inicial dos autos, cujos dertratigos, estdo acostados aos autos,
além decbD contendo todas as operacdes que determinaram adbas&culo e apuracédo do
imposto.

Y

As infracoes3 e 4 acusam a falta de recolhimento ida1s relativo a omissdo de saida de
mercadorias tributiveis efetuada sem a emissdoaserntos fiscais, além de falta de retengéo
e 0 consequente recolhimento @tmMsS, na condicdo de contribuinte substituto, relatas
operagOes de saidas de mercadorias enquadradagime de Substituicdo Tributaria, efetuadas
sem a emissao de documentos fiscais e, consequarieeraem o respectivo lancamento em sua
escrita, apurado mediante levantamento quantitaévestoques por espécie de mercadorias em
exercicio fechado, nos exercicios2des a2010.

Os Auditores elaboraram demonstrativo de Saida decadorias Tributadas maior que as
entradagfls. 174/178; 216/222; 266/271para a exigéncia da infracdpalém dosdemonstrativos
relativos a substituicdo tributaria decorrente dméncia anterior, apensos aos autos as fls.
149/166 Substituicdo Tributaria — Retencao das), na infracaos, reiterando que se trata da
substituicdo tributaria subjetiva, tendo em vistac@mercializacdo de produtos, através
Marketing Direto, em exigéncias que somR$813.687,12 R$188.334,09espectivamente.

O pedido da defesa cinge-se apenas que sejam e@uag as razdes transcritas nas infragoes
e 2, poisrellnem 0S mMesmos argumentos.

Em se tratando, as infracGes 4, deomissado de saida de mercadorias tributadas e aqumrge
apuracado da falta de retencao e recolhimentecis por substituicdo tributaria, decorrentes do
levantamento quantitativo de estoque por espécimeleadorias, a fiscalizacdo tomou como
base, no desenvolvimento do roteiro da auditori@aga, as quantidades dos estoques (inicial e
final dos exercicios) registradas no livro Registi® Inventéario por item de mercadorias,
adicionou as quantidadadquiridasonsignadasasnotadfiscaisdecomprasgdeduzindo asaidas
constanteslos documentos fiscais emitidos pelo contribuigbagindo-se o imposto devido
sobre as diferencas apuradas.

Tendo sido elaborados os demonstrativos fiscaitétginos e analiticos, retro-mencionados,
juntados aos autos, nas folhas antes mencionagmsasdamente, para cada infracdo consignada
no present@AF, com base nos documentos fiscais requisitadosfigsellizacéo, devidamente
escriturados pelo proprio autuado, cujas copiaanioentregues ao autuado, mediante recibo,
caberiaaoimpugnantguntaradefesagdemonstrativos e provas capazes de elidir a acugagé

123 do RPAF/BA), além de provar que a sua escrituracao especificaexatiddo as mercadorias
comercializadas. Assim, ndo agiu o defendentetdimdio-se a arguir que suas razdes ja foram
manejadas, quando da impugnacéo das infragéessem acostar quaisquer provas em favor de
sua alegacao.

As infracfest e 2 ja foram apreciadas em todos os seus aspectaducmio-se pela subtracao
ilegal de parcela da base de calculaalas devido nas operacfes de vendas, correspondente ao
valor relativo aovAR, além da verificagdo de que tais operacdes de niagkdireto estdo
regidas pelo mecanismo da substituicao tribut@na 379, RICMS BA) Em consequéncia, assim

também restam caracterizadas as infragpae valor der$ 188.334,0%® a infragéa, no valor de
R$ 313.687,17.
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Por derradeiro, com relacédo a infraga@ fiscalizacdo diz exigilcMs apurado por meio do
arbitramento da base de céalculo, em virtude deadsgdo de valores inferiores ao preco corrente
das mercadorias, nos documentos fiscais, no tet$ ds6.751,75.

A apuracado se justifica, em funcdo do levantamepiantitativo de estoques por espécie de
mercadorias da infracdo anterior, ter utilizadorecp médio inferior ao preco corrente das
mercadorias, considerando que as vendas regisfpattasontribuinte nas notas fiscais de saidas
nao incluirem o valor lancado como boénus a disitriltonforme analisado na infrac&o

O pedido de nulidade da infracéfoi devidamente afastado na apreciacdo das prelnmesnpor
incabivel. Conforme disposto no a7, | do RICMS/BA, € justificavel o arbitramento quando o
contribuinte incorrer na pratica de sonegacao dwsto e ndo for possivel apurar 0 montante
real da base de calculo, pela falta de apresentagétsco, dos livros fiscais ou da contabilidade
geral e de documentos necesséarios a comprovacg@ygidao ou langcamento em livro fiscal ou
contabil.

A rigor, a negativa em atender intimagéo para a@ptagdo das tabelas de precos praticados nas
operacdes mercantis, conforme constam dassit=, daria suporte legal para a apuracao da base
de célculo do levantamento quantitativo de estogtravés do instituto do arbitramento. No
entanto, ndo dispondo das tabelas de precos, asofagdFiscais procederam ao levantamento
do preco médio praticado pelo contribuinte, utilida-se dos elementos ja constantes dos autos.
60% do valor efetivo da operacdo mercantil constam diosumentos fiscais emitidogp
restante esta representado pelo denominado valatodacdo de rede da operacdo, capturado
pela fiscalizacdo, permitindo a apuracdo do reddrvda operacdo mercantil, prescindindo,
assim, da utilizagdo do arbitramento da base delcal

Dessa forma, a fiscalizac&o elaborou demonstrativt@tico, fl.326, destacando as diferencas de
saidas maiores que as entradas do periodo, aglipeucentual médio equivalente ao valor do
bonus(VAR), apurando-se o valor doMs normal e doCMS-ST. bemonstrativos analiticos foram
igualmente acostados as ##29/352 com base na documentacgéo fornecida pelo propti@ado,
inclusive os arquivos magnéticos, cujas copiasriceatregues ao autuado, mediante recibo. De
posse de tais documentos, deveria 0 autuado apaeggovas a favor de sua argumentacgéao,
elementos capazes de elidir a acusacaolgartlo RPAF/BA), 0 que nNao ocorreu.

Por tudo que foi exposto, diante dos fatos e des@htos contidos no processo, concluo que o
procedimento fiscal encontra amparo na legislagieds, devendo ser mantido o langamento
fiscal da infraga®, no valor der$ 186.751,75.

PelaPROCEDENCIAdO Auto de Infracdo € como voto.

RESOLUCAO

ACORDAM 0s membros da2Junta de Julgamento Fiscal do Conselho de FazestddUzl, por
unanimidade julgar PROCEDENTE 0 Auto de Infracdon® 206978.0010/11-4 lavrado contra
FOREVER LIVING PRODUCTS BRASIL LTDA., devendo ser intimado o autuado para efetuar o
pagamento do imposto no valor total H$12.721.007,32acrescido das multas @®% sobre
R$12.220.568,40, 70%0brer$313.687,1% de100% Sobrer$186.751,75previstas no aré2, incisosll,
alineasa” e “e”, Il elv, ‘", da Lei n°.014/96,e dos acréscimos legais.

Sala das SessOes dONSEF, 05de julho de2012
FERNANDO ANTONIO BRITO DE ARAUJO — PRESIDENTE

JOSE RAIMUNDO CONCEICAO — RELATOR

ILDEMAR JOSE LANDIN - JULGADOR
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